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Na Conceptutilizamos a seguinte maxima:

E facil explicar marketing para pessoas de bom senso
Agora explicar bom senso ...
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E 0 mercado Nordeste apresenta uma grande demanda
por profissionais de marketing e comunicacao.
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BRASIL
representa em
meédia no
mercado
mundial do

Marketing e
Comunicacao.
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Mercado € um aprendizado eterno e ciclico, pois a sua
dinamica nos joga a cada dia para novos cenarios. panaiso
para quem gosta de aprender.
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Quando vocé estiver participando de uma reuniao, mé@oha a pretensao
de ter uma solucao pronta na manga.
Vocé precisa ter apenas 02 ou 03 boas perguntas pargustar e
ajudar o seu Cliente. Na maioria das vezes, as soluc8gEsalentro da
propria empresa e 0 que € preciso €, apenas, a PERGURERTA.
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Por isso, brigue somente pelo
gue vale a pena brigar.
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Faca o0 que voceé gosta e tudo sera natural.
Lide com os paradigmas (crie-os e destrua-os).
Nao tenha preconceitos.

Faca tudo intensamente e com entusiasmo.
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