


Destruir para
renoval.



DESTRUIR PARA RENOVAR.

Desconstruindo féormulas.
Tendéncia a fixacao, a inércia e a repetir velhos padroes.

Falta de alimentacédo de novas referéncias.



DESTRUIR PARA RENOVAR.

Aspectos Psicologicos

A Inquietude

Novas fronteiras / ousadia

Saber ligar com a inseguranca e o medo do novo

Saber se desapegar



Apoptose
tinta e resina acrilica sobre vidro.
Nara Cavalcanti




O criativo é um desestruturacdor de férmulas,
modelos conhecidos, de formatos
convencionais. Ele quer experimentar o

contrario (€ S€7?).

Stalimir Vieira



Manter e

e preservar
a criacao



Da onde vem a CRIATIVIDADE

De um nivel superior?
Do espirito?

De novas conexodes cerebrais e circuitos de
neuronios que antes nao haviam sido estimulados?

Do inconsciente?

Como podemos nos manter criativos?



As ideias sado sempre presentes e sS40 a0 mesmo
tempo intangiveis . O processo de (re)criacao e
continuo, subliminar, com ilhas de paisagens
diversas na superficie, conectadas entre si , em

niveis mais abaixo, por todas as experiéncias,
idéias e interesses prévios . Em cada paisagem ha
uma série de labirintos que leva a outras paisagens
guase similares ou completamente diferentes. O
desvendar desses labirintos é muitas vezes
subliminar , outras vezes € um jogo consciente
outras vezes ainda, construo as paredes ou as
atravesso procurando outras ideias.

Nara Cavalcanti









UM OLHAR DIFERENCIADO

“ Utilize, para se exprimir, as coisas de seu ambiente,
as imagens de seus sonhos e o0s objetos de suas
lembrancas. Se a propria existéncia cotidiana Ihe

parecer pobre, nao a acuse. Acuse a si mesmo, diga
CONSIgo que nao € bastante poeta para extrair as suas
riguezas. Para o criador, com efeito, ndo ha pobreza
nem lugar mesquinho e indiferente”.

Cartas a um jovem poeta, Rainer Maria Rilke









“ Observar o que
acontece ao meu
redor, com mais
atencao do que o
normal, traz sempre
referéncias para
uma proxima
imagem.”

Gustavo Marx - Fotografo



Uma idéia ndo € sendo uma das
partes de um conjunto desaparecido.

(Paul Valéry).



Viagens Literatura
Artes Plasticas

Sentimentos

Relacionamentos

Paixao
SUA VIDA INTERIOR.
COMO ANDA?
Informacao Internet

Viagens
Fé Cinema

Sonhos



Filme: Show na Brodway



Filme: Handmade
Cliente: Volkswagen



“A propaganda de muitas agéncias sugere gue ha no
processo de desenvolvimento da publicidade um
momento crucial em que o lado esquerdo e racional do
cérebro coletivo da agéncia conclui o seu trabalho de
coletar dados, analises e sinteses e entrega essas
Informacoes, retransmitidas em estilo bastao, ao lado
direito onde tudo podera ser moldado pelas forcas da
Intuicao e da iImaginacao em formas novas,
Interessantes e inesperadas”.

Jonh Steel — Verdades, Mentiras e Propaganda.



A Criacao



“Pode-se dizer que a qualidade de um criativo
pode ser mais bem avaliada pelas perguntas que
ele faz do que pelas respostas que da”.

Stalimir Vieira



A Atitude do criador

O Briefing

O Briefing Criativo(Jonh Steell)

O foco

As perguntas — papel nao substitui reuniao

Atitude de pesquisador —
Internet, ponto de venda, livrarias etc..



A Atitude do criador

Maturacao (inconsciente)
ldéia (consciente)
Estimulando essa troca.

Papel na mao - novos encaixes podem
surgir a qualquer hora.



Desenvolvimento do Critério Criativo.

“* Mesmo que se engane, o desenvolvimento natural
de sua vida interior ha de conduzi-lo devagar, e com

0 tempo, a outra compreensao”.
Rainer Maria Rilke

Criatividade Psicoldgica X Criatividade Historica

Margaret Boden



O processo criativo

Criar em Dupla e em Grupo
Trocando de funcao — Redator/Diretor de arte

Equipe Multidisciplinar



O Diretor de arte fez o titulo



O redator pensou na imagem.



O processo criativo

Todo mundo colabora

Coloque o0 ego e o preconceito de lado

Uma idéia bruta pode ser lapidada em grupo.
Uma ideéia pode puxar outra ainda melhor.

ldeia, idéia, idéia. Nada de computador.

Dica: Nunca se contente com as primeiras idéias
(A ndo ser que o prazo seja pra daqui a 1 hora).



Déja vu

Risque e rabisque

Dé um tempo, faca outra coisa
Adormeca a idéia

Risque novamente, pense sob outro angulo

Tem alguma coisa ali....

Materialize.

Dica: Tente muitos caminhos. Siga novas linhas de raciocinio, mas
sempre com o foco e o objetivo de marketing em mente.

Dé uma olhada no histérico da categoria para nao repetir formulas.



“Sinto em mim a forca de produzir, tenho consciéncia

de que chegara um tempo em que poderei, por assim
dizer, cotidianamente fazer uma ou outra coisa boa, e
Isto, regularmente.....”

Cartas a Théo de Vincente Van Gogh






O Resultado

Comprometa-se com a producao da peca.
Comprometa-se com a qualidade da peca.
Comprometa-se com o resultado?

Seu nome esta na rua.

E se nao der resultado, é criativo?



Novas midias
O criativo estrategico
Pensando para varios meios de comunicacao
A internet - filmes e estratégias via web
Pensar em NO MEDIAS
Adequar a campanha no PDV

Pensar em acoes promocionais



Filme: Gorila

Diretor de criacdo Juan Cabral
Agéncia Fallon London
Cliente: Cadbury's

Até novembro de 2007 mais de 6 milhées viram
no mundo pela internet. Sucesso Viral.



“Deixe amadurecer inteiramente, no amago de si, nas
trevas do indizivel e do inconsciente, do inacessivel a seu
proprio intelecto, cada impressao e cada germe de
sentimento e aguardar com profunda humildade e
paciéncia a hora do parto de uma nova claridade: so isto é
viver artisticamente na compreesao € na criacao”.

Rainer Maria Rilke Rilke



Nao pode ser chato

Deve ter alguma emocao: humor,
solidariedade, beleza, revolta....

Tem que marcar

Tem que gerar resultado.



Cliente: Merdeka Petronas 2007

Filme: Tan Hong Ming in love

Diretor: Yasmin Ahmad

Prémios: Andy Award - Clio Award - D&AD Award




Filme: To the place loving people of Burma
Campanha internacional de apoio a Burma (Mianmar)



Solucao All type






Imagem com idéia / Titulo direto









Imagem e titulo com idéia.









Duplo sentido e metafora visual. cuidado com o Photoshop.









Argumento do briefing: relacdo com o crime organizado.




Argumento do briefing: faz mal a saude




Argumento do briefing: faz mal a saude




Argumento do briefing: gera desemprego




VT FABRICA

Campanha Anti-pirataria



VT FECHAR NEGOCIO

Campanha Anti-pirataria



Solucéo visual.



Imagem com idéia e conceito no titulo.






Imagem com idéia e conceito no titulo.



Imagem com idéia e conceito no titulo.



Imagem com idéia e conceito no titulo.



Imagem com idéia e conceito no titulo.



Referéncias de Criacao Publicitaria

Sites

CCSP

AD FORUM

ADS OF THE WORLD
AD&D

ONESHOW

ART DIRECTOR
COMUNICATION ARTS
NAPASTA

CANNES LIONS
CLIO AWARDS
YOUTUBE

Revistas

ARCHIVE
REVISTA NA PASTA

Livros

RACIOCINIO CRIATIVO NA PROPAGANDA
CRIATIVIDADE EM PROPAGANDA
EXPREMENDO A LARANJA

VERDADES, MENTIRAS E PROPAGANDA
CRIACAO SEM PISTOLAO

O LIVRO AZUL DA PROPAGANDA

Anuarios

THE ART DIRECTOR CLUB
ONE SHOW

CCSP

AD&D






Cliente: Epuron

Filme: Wind

Agéncia: NORDPOL+ HAMBURG
Produtora: PARANOID PROJECTS, Paris
Director: The Vikings



Cliente: Berlitz

Filme: Gearman Coastguard



Obrigado

Sérgio Pires

Sergio@atmacom.com.br



