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MMíídia  X  Novo Consumidordia  X  Novo Consumidor



Economia antes Plano RealEconomia antes Plano Real



• Regime Militar (1964 a 1985)

- Militares Aproveitam a imensa oferta de dinheiro 
no mercado internacional e endividam o país

- Inflação de 80% ao ano

- Nesses 21 anos a inflação acumulada chegou a 
2.400.000%



• Governos Sarney, Collor e Itamar (1986 a 1993)

- Implantaram vários planos econômico

- Mudaram o nome da moeda várias vezes



• Planos econômicos:

- Plano Cruzado I  (mar/1986)
- Plano Cruzado II (nov/1986)
- Plano Bresser (jun/1987)
- Plano “Feijão-com-arroz” (jan/1988)
- Plano Verão (jan/1989)
- Plano Collor I (mar/1990)
- Plano Collor II (jan/1991)
- Plano Itamar I (out/1992)
- Plano Itamar II (jan/1993)
- Plano Itamar III (mar/1993)
- Plano Real (mar/1994)



PerPerííodo de Estabilidade Econômicaodo de Estabilidade Econômica



• Controlou a inflação

• Promoveu também expressiva distribuição de 
renda, com benefícios significativos para as 
camadas mais pobres da sociedade brasileira



Evolução do PIB 2000/2007 (Em R$ bilhões)
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As divisões de classes cinco anos atrás...
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...e atualmente
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Expansão das classes CDEExpansão das classes CDE



• Aumento do salário mínimo acima da inflação

• Expansão e facilitação do crédito

• Ações do Governo Federal voltadas para o 
público CDE



Classes CDE representam 78% do brasileiros



A Base da Pirâmide no Brasil

• Movimentou R$ 550 bilhões em 2007 (3,8% acima do ano anterior)

e já corresponde à metade do consumo no País.

• Teve acréscimo de renda de R$ 118 bilhões entre 2 002 e 2007.

• Concentra 67% de cartões de crédito do mercado.
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• Empreendimentos imobiliários voltados 
prioritariamente para a classe C 

• Regionalização dos departamentos de 
Marketing 

• Desenvolvimentos de produtos para população 
das classes CDE

• Crescimento de investimentos nos Marketing 
Direto e Promocional



• Popularização da Tecnologia

- Aumento do consumo de 47% de 
eletroeletrônicos em 2007

- 80% dos clientes do sistema pré-pago de 
telefonia celular são da classe C

- 50% dos internautas estão nas classes CDE
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Composição do perfil dos internautas 
brasileiros, por classe social
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ComunicaComunica çção para as classes CDEão para as classes CDE



• Redefinir as ações

• Apurar a linguagem

• Foco no coletivo



Comunicação  - Simples e Direta



Creme Dental EvenCreme Dental Even



• Filme 1



• Filme 2



• Front light



• Outdoor Duplo



• Outdoor Simples



• Backbus



• Outbus



• Entrevias de Metro



• Cancelas



• Stopper Shopping



• Carrinho de Supermercado



mel@rgacomunicacao.com.brmel@rgacomunicacao.com.br


